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Derivados Acrílicos, S.A. de C.V.

Plantas San Luis Potosí y Aguascalientes (Hilaturas)
Certificado ISO-9002

PRODUCTOS: Hilos acrílicos, mezclas con fibras naturales y sintéticas, hilos de fantasía
y especialidades para tejido de punto e hilos para costura.

MERCADOS: Nacional y de exportación a EUA, Canadá, Centro y Sudamérica, el Caribe,
Europa y Medio Oriente.

APLICACIONES: Suéteres, ropa infantil, playeras, conjuntos deportivos, calcetines,
estambre para tejer y ropa de dama. Uso personal.

MARCAS: Dasa, San Marcos, Novacril, Quetzal, Cotton Like, Pill Guard, Festival, Hilatex,
Ultracril, 1900, Ultrajeans, Essex, Pacific Winds.

San Marcos Textil, S.A. de C.V.

Planta Aguascalientes (Cobertores)
Certificado ISO-9001

PRODUCTOS: Cobertores tejidos, cobertores estampados y colchas.

MERCADOS: Nacional a través de tiendas departamentales y mayoristas. Exportación
a EUA y Canadá.

APLICACIONES: Uso personal, decorativo e institucional.

MARCAS: San Marcos, St. Marcus, Allegro.

Hometex Products, Inc.
Compañía comercializadora de los productos de la División Textiles al Consumidor de
CYDSA.

LOS PRINCIPALES AVANCES Y RESULTADOS DEL 2003, EN LA COMPETITIVIDAD DE LA DIVISIÓN TEXTILES AL CONSUMIDOR E

HILATURAS, SE RESUMEN EN LO SIGUIENTE:

División Textiles
al Consumidor e Hilaturas

Sistema logístico que incluye la programación de la pro-
ducción de hilaturas para optimizar la combinación planta-
producto, diminuyéndose la utilización de recursos y los
costos fijos.

Incremento de las ventas de hilos especiales, con el apoyo
del desarrollo de nuevas fibras y de programas comerciales
dirigidos a promover las ventajas de los productos diferen-
ciados respecto a los hilos “commodity”.

Lanzamiento de una línea infantil de cobertores estampa-
dos tipo raschel, así como nuevos diseños en la línea de
licencias, utilizando fibra y tecnología de fabricación desa-
rrolladas internamente. Esta tecnología distingue a los pro-
ductos San Marcos por su suavidad y textura.

Rediseño de cobertores para exportación, principalmente
de tipo jacquard, incrementando la presencia de los produc-
tos San Marcos en EUA, comercializándose a través de cade-
nas de tiendas como Wal-Mart.

Concentración de operaciones en un menor número de
plantas productivas, obteniéndose importantes ahorros
en costos de logística, así como reducciones de costos fijos
de administración y ventas, que en total representaron aho-
rros de 33% en términos de dólares.




